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ПРАЙС-ЛИСТ 
	Категория работ
	Ваш сценарий
	Наш сценарий

	Простой информационный ролик* 

(1 голос)
	1000
	1300

	Простой информационный ролик 

(2 голоса)
	1400
	1700

	Информационный ролик с эффектами, игровой ролик** (1 голос)
	1900
	2300

	Информационный ролик с эффектами, игровой ролик (2 голоса)
	2300
	2700

	Информационный ролик с эффектами, игровой ролик (3 голоса)
	2700
	3100

	Вокальный ролик на фонограмму из базы студии***
	От 4000
	От 5000

	Вокальный ролик на оригинальную фонограмму
	от 5000
	От 6000

	Внесение изменений в готовый ролик
	400 - 1000
	-

	Озвучивание больших объемов текста (более 160 слов)
	От 900 за страницу
(Times New Roman 14)
	-

	Звуковое оформление торговых площадей
	От 1500 за 1 audio CD
	-


● При производстве роликов с привлечением актеров из Санкт-Петербурга: плюс 1000 рублей за каждый голос. Из Москвы: плюс 2000 рублей за каждый голос.

● При создании синхронизированного звукового ряда к готовому видеоматериалу применяется коэффициент 1.5

● При производстве политической рекламы применяется коэффициент 2
Сроки изготовления аудиоролика после утверждения сценария 
(не считая выходных и праздничных дней):
● Информационный ролик –от 1 до 2 дней

● Игровой ролик –  от 1 до 4 дней

● Вокальный ролик – от 2 до 7 дней
* Информационный ролик.
Наиболее экономичный и прямолинейный вид радиореклмы. Здесь нет никакого подтекста, игры слов и актерской игры тоже нет. Зато есть четко донесенная диктором до слушателей информация. Ролики такого типа лучше всего подходят для информирования о распродажах, акциях и прочих ограниченных во времени событиях.

** Игровой ролик.
Такая реклама всегда узнаваема и выделается ярким пятном в эфире. Игровой ролик может быть  в форме диалога, но это вовсе не является основным его атрибутом. Главное – это эмоциональная подача текста с актерскими интонациями. Музыка в игровом ролике дополняет и подчеркивает игру актеров. Для усиления эффекта могут применяться специальные шумовые эффекты, впрочем, иногда уместно обойтись и вовсе без музыки, чтобы сконцентрировать все внимание на информации.

*** Вокальный ролик. Этот вид радиорекламы уместно использовать в продолжительных по времени рекламных кампаниях. Тогда мелодия становится узнаваемой и уже по первым аккордам слушатель вспоминает о том рекламируемом продукте, для которого она создавалась. Музыкальные ролики – одни из самых трудоемких в производстве, отсюда и их немалая стоимость.
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